Monografia

TELEVISAO NO BRASIL E NO
MUNDO

Em nenhum pafs do mundo o radio e a televisio sdo livres,
independentes de um poder politico. Seja diretamente explorado pelo estado
(URSS), por particulares (EUA, Brasil) ou em regimes mistos (Suica,
Inglaterra), esses veiculos de comunicagio de massa — alias os mais
tantasticos e eficientes — sao sempre controlados por um poder politico. No
sentido de economia tradicional, ndo existe em nenhuma parte, nesse setof,
a liberdade de empresa.

Os sistemas que regem a radio-televisio sio sempre os ‘“‘unitarios”
(unidade de empresas, sob o critério de administracao e de producao, ainda
que elas sejam publicas ou privadas), ou “pluralistas” (cada empresa com sua
direcao, subordinada e diretrizes legais gerais), ou “mistos” (onde as
empresas estatais possuem uma sé diregao, e as particulares uma outra). E
isso em fungdo do carater social desses veiculos (media, em linguagem
profissional), do alto custo da produgdo, e da agdao cultural que deve
desempenhar aos quais se juntam os poucos comprimentos de ondas e
numeros de canais disponiveis.

De um lado a presenca do estado com seus méritos (educagao-deleite) e
vicios (propaganda do poder), e de outro a empresa privada, cujos méritos
(gratuidade de recepgdo) parecem nao superar os vicios (excesso de
publicidade, geralmente condicionando as camadas da populagio, incutindo
gostoso duvidoso e necessidades artificiais; mediocridade da produgio: em
geral demagdgica quase sempre facil e de mau-gosto). E, no, meio, a virtude:
organismos que, sendo publicos e autbnomos, mantém o equilibrio sugerido
pelo bom-senso onde os educadores e socidlogos tentem dar uma
predominancia as fung¢oes sociais.

Na pratica, a televisao teve um desenvolvimento tdo inesperado que
formulacdes iniciais sdo refeitas. Enquanto que em regimes ‘“unitarios” —
como na Franca — se introduz a publicidade, para nio depender do poder
publico (leia-se, um estado, um homem-presidente e sua corrente politica)
ou se cria uma rede privada — como na Inglaterra — para oferecer uma
concorréncia em beneficio da qualidade. Nos regimes pluralistas — como na
liberal América do Norte — o estado pensa em montar sua propria cadeia de
TV, para frear os excessos das cadeias comerciais.



No Brasil, onde a TV nasceu livre (“para fins culturais e educativos”)
parece ser unanime, hoje, o sentimento da necessidade de criar-se uma
cadeia publica que, sem depender de publicidade, poderia igualmente frear
essa “corrida” para baixo, na caca ansiosa ao telespectador brasileiro, tido
como incauto e pouco exigente, na verdade entorpecido e mediocrizado em
massa. Nunca foi tao facil brutalizar intelectualmente toda uma geragao.

O caminho utépico e um tanto timido tomado por idealistas brasileiros
(a televisdo educativa) podera vir a constituir as bases técnicas de uma futura
televisao estatal, de ambito nacional, autbnoma do poder central.

E para criar-se raizes, incutir a necessidade de superar o momento
presente, é bom, desde ja, chamar-se a atencao de educadores e outros
responsaveis pelo preparo das novas geragoes. Olhando a televisio pelo
mundo, veremos quanto o sistema brasileiro nasceu imperfeito e assim o
permanece.

ATV NO MUNDO

Na URSS (38.000.000 de aparelhos de TV, 4 canais em Moscou, 3 em
Leningrado, 152 repetidoras) o conjunto de servigos de radio televisao é
exercido pelo Comité de Estado para o Radio e Televisao, subordinado ao
Conselho de Ministros.

Na POLONIA (3.200.000 aparelhos) o servico de programas depende
do Comité Governamental da Radio e da Televisao e o equipamento técnico
do Departamento dos Correios e Telégrafos.

Essa tutela do DCT, usual na maioria dos paises, é contestada, por a
radiodifusao nao é um meio de correspondéncia e, como tal, justifica um
6rgao proprio e especifico.

Na TUGUSLAVIA (1.050.000 aparelhos) a organizacio da radio-
televisaio combina a descentralizagdo (institui¢oes principais grudadas em
uma associagdo), a autogestdo e a participagdo da “comunidade social”
(poderes publicos).

Mas o que esses regimes possuem de exemplar (ainda que seja um
exemplo negativo, pela propaganda insidiosa do poder) ¢ a possibilidade de
voltar esses dois veiculos para o problema de educagio e cultura das
comunidades.

Ha Estados onde o poder marca sua presenca participando da
administracao.

Na DINAMARCA (1.500.000 aparelhos) o monopolio é explorado por
uma comissdo publica dirigida por um conselho do qual a maioria é
designada pelo Congresso.

Na SUECIA (2.000.000 de aparelhos) o servico é explorado por uma
sociedade da qual as agbes sio detidas pela imprensa e por organizagoes
diversas.



Na ITALIA (9.000.000 de aparelhos, 2 canais) a Radiotelevisio-Italiana é
constituida por uma sociedade an6énima. Mas a maioria das a¢oes pertence
ao estado que a controla através do Ministério dos Correios e Telégrafos.

As vezes, a lingua cria problemas particulares. Assim, na BELGICA
(1.900.000 aparelhos, 2 canais), existem dois institutos distintos para a lingua
flamenga e francesa, embora um estabelecimento especial dirija o conjunto
de servicos técnicos, administrativos e financeiros.

Na SUICA (850.000 aparelhos, 3 canais — 1 por lingua oficial) o
problema ¢ a relativa independéncia dos cantdes. Assim, os equipamentos
técnicos dependem do DCT. Os servicos de programas de radiodifusao
pertencem a uma sociedade que agrupa 7 sociedades regionais e, na
televisao, as partes sao repartidas entre a sociedade de radiodifusio, a
Imprensa e a Confederacao Helvética. O governo participa das sociedades
regionais nomeando 8 dos 17 membros, inclusive o presidente.

Na ALEMANHA OCIDENTAL (15.000.000 de aparelhos, 3 canais)
nao existe monopodlio federal. Para a radiodifusio o sistema de conjunto
compreende 9 organismos de Direito Publico criados pelos estados
(Landers) e administrados pelos Conselhos onde sio representadas as
institui¢oes politicas, religiosas, culturais, profissionais, que sao agrupadas
em uma comunidade de trabalho. Para a producao de programas nacionais
televisados, o sistema é o mesmo do radio, acrescido de um outro
organismo publico autobnomo.

Na HOLANDA (4.000.000 de aparelhos) os equipamentos técnicos
dependem do estado, e a programacao ¢é assegurada por uma associagao de 5
agrupamentos culturais, religiosos e politicos. Um segundo canal,
funcionando experimentalmente, obteve éxito com financiamento
publicitario.

Na INGLATERRA (18.000.000 de aparelhos, 3 canais) até 1954 a BBC
(Britsh Broadcasting Corporation) possuia o monopolio da radio-televisao.
A BBC ¢ uma corporagao publica criada por uma Carta Real, dotada de
personalidade juridica e tutelada administrativa e tecnicamente pelo ministro
dos Correios e Telégrafos. Administrada por um Conselho de Governantes,
estes sio nomeados pela rainha, mas sao os proprios que elegem seu diretor-
geral. Em 1954 foi constituida a ITA (Independent Television Authority)
encarregada de instalar estagOes de televisao e de conceder a exploracao dos
programas difundidos por estas estacoes, financiadas pela publicidade.

No CANADA ¢ na AUSTRALIA os dois sistemas de televisio
beneficiam-se de uma planificacao e um controle comuns.

No JAPAO (21.00.000 de aparelhos) coexistem uma potente corporagio
publica e numerosas empresas privadas.

Na AMERICA LATINA (35.000.000 de aparelhos?) os regimes
comportam, em geral, uma maioria de empresas privadas, em namero as
vezes impressionante (Brasil: 43 telemissoras, contra 3 da Inglaterra e 2 da
Franca) e submetidas a uma regulamentagao teoricamente minuciosa



(exemplos nunca obedecidos: quantidade de horas de programas ao vivo,
limite de publicidade entre os programas).

As vezes, a divisio ¢é feita de acordo com o veiculo. No LIBANO
(1.000.000 de aparelhos de TV), por exemplo, a radio é estatal, mas a
televisao esta em maids de sociedades privadas (inclusive com participagao
estrangeira).

Na ESPANHA (3.100.000 aparelhos) o estado controla a televisao e
domina os informativos das radios, que podem ser particulares (mas no
tfundo pertencem a Falange, grupo politico franquista; ou a Igreja, sempre
franquista).

Na AFRICA (6.000.000 de aparelhos?) o sistema em geral é o herdeiro
do pafs colonizador (sistema inglés ou francés) com programas produzidos
pelas antigas metrépoles.

E nos ESTADOS UNIDOS (85.000.000 de aparelhos, N. Torque 11
canais) que existe o regime privado mais avancado do mundo. Contudo, a
concentracdo das 650 telemissoras, em 3 grandes canais — NBC (National
Broadcasting Company), ABC (American Broadcasting Corporation) e CBS
(Columbia Broadcasting System), levam o governo a pensar na cria¢ao, para
logo, de uma quarta rede, estatal e educativa. O sistema americano é o
seguinte: nenhuma empresa pode possuir mais de um canal numa regido de
5 em todo o pais. Por isso, os 3 “grandes” compram horarios nas centenas
de emissoras locais e formam suas cadeias de “costa a costa” servindo-se
desses canais, que operam de dia como emissoras e a noite, em cadeia, como
retransmissores. Como algumas universidades e dezenas de municipalidades
possuem suas proprias emissoras, muitas vezes experimentais, sempre
educativas, o governo as reuniria, formando a 4* cadeia: a televisao publica.

Os sistemas de financiamento sdo sempre ou a publicidade ou o
pagamento de uma taxa por parte do wusuario, havendo, ainda, o
financiamento por parte do governo ou de institui¢oes particulares, no caso
de TV Educativa sem fins lucrativos.

Um dos mais evoluidos de todos é o regime francés, cuja sistematica
podera ser adaptada ao Brasil. Legalmente, é um regime “unitario”, pois,
comportando 2 canais (3 a partir de 1970_, possui uma dire¢ao unificada — o
Office de Radiodifusion-Télévision Francaise — CRTF. F um monopélio do
estado, assegurado por esse organismo publico de carater industrial e
comercial.

UM REGIME ESTATAL E LIVRE

A finalidade do ORTF, detendo esse monopolio das emissdes radio
difundidas e televisadas, ¢ a de dar cumprimento a uma emissio de
informacao, de cultura, de educacgio e de distracao do publico francés, seja
no continente, seja nas colénias (Américas Central e do Sul e Africa).



Sua penetragao se estende a todos os lares franceses, pos ha quase um
aparelho em casa residéncia (mais de 10.500.000 em 1969) e seu numero
continua crescendo. Acredita-se que a curva de saturagdo da fabricagdo de
aparelhos s6 se dara em 1974, com 15 milhoes de unidades.

O ORTF administra 2 canais de televisao em Paris, 23 centros regionais,
alem de 3 emissoras radiofonicas (France, Inter, France Cultue e France
Musique) e 32 centros regionais. Sao, ao todo, 92 estidios de radio, 23 de
televisao, 40 mil horas de radio (France Inter emite 24 horas por dia), 7 mil
horas de televisao, 12.300 funcionarios e um orcamento de 1.283 milhoes de
trancos (Cr$1.026.400.000,00 ao cambio de 1968).

Para manter sua autonomia — em outras palavras, independéncia e
equidistancia do poder e do anunciante — o ORTF retira seus recursos
financeiros de trés fontes: uma taxa popular pelo direito de recepgiao
(redevance), venda de sua producao ao exterior, e aluguel de seu tempo, ao
governo, a publicidade de produtos de interesse nacional e de marcas.

O Office é administrado por um conselho que delibera o or¢amento e
controla mensalmente a sua execucdo, e ¢ assistido por um comité
financeiro escolhido entre seus membros. O Conselho de Administracao é
composto de 24 membros, 12 nomeados pelo ministro da Informacio
(estando representados o Conselho do estado, a Corte de Cassagao; a Corte
de Contas, a Universidade e o Corpo Diplomatico) e os outros 12 siao
designados pelo Conselho de Ministros, escolhidos em listas apresentadas
por organizacdes profissionais as mais representativas (telespectadores, da
imprensa, do pessoal e outras personalidades “altamente qualificadas™) e
esse Conselho de Administracio elege seu préprio presidente e o vice,
assegura a qualidade e a moralidade dos programas, vela pela objetividade e
pela exatidao das informacdes divulgadas, verifica se as principais correntes
de opinido tem oportunidades de se exprimir e desempenha um papel de
controlo nas emissoes de propaganda eleitoral.

Mas o governo exerce controlo estreito, nomeando o diretor-geral, que
assegura a gestao do estabelecimento e é o unico responsavel pela nomeacao
e demissao de empregados (que possuem um contrato de trabalho comum)
e conta com 80 auxiliares diretos.

O ORTF ¢ submetido a quatro controles:

- Dos Ministérios da Informacio, e de Finangas, que devem aprovar o
seu or¢amento;

- Do Ministério de Finangas quando visa as despesas de equipamento e
de pessoal;

- Do Congresso, que é o unico responsavel pela autorizagdo da
percepcao da redevance, pode designar comissoes de investigacoes e, pelo
menos a cada 3 meses, indica uma comissao parlamentar para se reunir com
os responsaveis pelo ORTF.

- Da Corte de Contas.



QUEM USA PAGA

Mais de 90 % dos recursos de radio e televisao francesa sio oriundos de
uma taxa dita “para-fiscal” — a redevance, que cada usuario paga,
anualmente.

Eca ¢ de 100 francos (Cr$§ 75,00) para quem possuir aparelho de TV (ou
aparelhos — s6 se paga uma redevance por residéncia) e de 30 francos (Cr$
22,00) para o radio, mas se a residéncia possui TV e radio, s6 se paga os 100
t. Em 1969 sua arrecadacao representou 1.337 milhdes de francos (cerca de
1 bilhdo de cruzeiros ao cambio de 1969).

E muito, mas nio o bastante. A cobranca da redevance comporta
despesas — ela é cobrada na residéncia; existe a fraude — alguns adquirem o
aparelho e o registram em nome de uma pessoa que ja paga a taxa (4%);
cobrangcas judiciais — pessoas que mantém seus aparelhos desligados, ou que
moram em fronteiras e recebem imagens de TV da Alemanha, Bélgica e
Suica (18%); taxas incobraveis — pessoas idosas estao isentas (1,8%).

Os servigcos prestados ao governo rendem 3,6. Ja as receitas comerciais,
como a publicidade de interesse nacional (dita “compensada”, como o
incentivo ao consumo de leite, de acucar, a instalacao de duchas), a venda de
emissoes e direitos autorais sobre musica, rendem, juntos, 5,7%.

Assim o or¢amento ¢ equilibrado, mas deixa a desejar. Condicionar a
melhoria dos equipamentos e ampliagao das instalagoes ao simples aumento
da renda das taxas pelo aumento do numero de aparelhos seria limitar a
expansao do Office.

Além disso, esse aumento de nimero de aparelhos diminuira, ou cessara
a partir de 1974, quando o mercado estiver saturado. Quatro possibilidades
surgiram para desenvolver o orcamento do Office:

1.°) empréstimos — hipotese recusada, pois seria apenas transferir o
problema.

2.°) contribui¢oes do estado — arriscaria a comprometer a autonomia do
Office, deixando-o 2 mercé da boa-vontade do estado.

3.%) o aumento da redevance — sistematicamente vetado pelo Congresso;

4.%) o apelo a publicidade de marcas — solu¢ao, enfim, adotada.

O POVO ACEITA A PUBLICIDADE

E evidente que a publicidade garante certa liberdade a imprensa, que nio
dependera, assim, de subvencao, sem o que os custos da informagao e da
opinido seriam encarecidos e tornados de dificil custo ao grande publico.

Mas, de outro lado, nao é discussio académica afirmar que setores da
imprensa se prendem ao anunciante e cedem entdao sua opiniao.

Na Franga. Os jornais sérios procuram equilibras suas receitas entre
publicidade e vendagem. Assim é com o influente Le Monde (51% de
publicidade e 49% produto das vendas de seus exemplares em 1968) e La



Nouvelle Republique du Centre Ouest (49% e 51% respectivamente),
ambos com mais de 500.000 exemplares diarios. Ha um que recusa
publicidade e vive da venda de seus exemplares: Le Canard Enchainé.

Assim, a publicidade entraria na TV francesa. Mas surgiram alguns
obstaculos:

1°) O publico: este aceitou a publicidade, desde que limitada. Ela ja
existia, sob forma de produtos em geral, sem anunciar marcas e considerada
de interesse geral, financiada por sindicatos de produtores agricolas, loteria,
caixas economicas, etc.

2%y A imprensa: maior beneficiaria da publicidade (nao havendo
publicidade na radio e TV francesa, os anunciantes se refugiam nos
“outdoors”, cinema, radios periféricos, mas sobretudo, nos jornais e
revistas), fol sempre contraria.

3°) A lei: poderia o Office aceitar publicidade, sem ferir a lei que o criou?
Em 30 de janeiro de 1968 o Conselho Constitucional foi consultado e
confirmou jurisprudéncia anterior, segundo a qual o Conselho de
Administracao do Office poderia decidir sobre essa matéria.

E a 1° de outubro de 1968, as 19h 57min, trinta milhGes de franceses que
sintonizavam o Canal 1 assistiram durante 2 minutos a filmes publicitarios
de uma marca de leite em p6, de uma geladeira, de um queijo e de uns toca-
discos. As 21h57 min, mais quatro filmes, todos de 30 segundos (a partir de
1° de janeiro de 1969 a publicidade de marcas passou a ser de 8 minutos
diarios, apenas).

Uma comissao de censura cuida da qualidade moral, e mesmo de sua
autenticidade (¢ proibido o anuncio de drogas “miraculosas” ou forjadas, do
tipo “entre cada 1.000 dentistas do Rio e Sdo Paulo 900 usam, eles mesmos,
o creme dental “X”). E vedado o acesso ao video a publicidade de bebidas
alcoolicas e fumo.

A 50 mil francos os 30 segundos, 8 minutos ao dia, a publicidade vai
fornecer novos recursos previstos em 292 milhdes de francos (cerca de 212
milhoes de cruzeiros). Isso naturalmente vai influir no mercado publicitario
trancés (3,8 bilhdes de francos em 1968), mas permitira ao Office instalar
um 3° canal, ainda em 1970 (primeiramente em Paris e adjacéncias; em 1973
cobrira toda a Franca).

Mas a auto-suficiéncia financeira significa independéncia com relagao ao
governor

A PROXIMIDADE PERIGOSA

De um lado o Office deveria pagar ao governo uma percentagem em
relagio a redevance, a titulo de impostos. Mas nio o faz desde 1063,
alegando as despesas efetuadas para difundir programas de interesse do
governo (como o acompanhamento de comitivas governamentais, as



filmagens no exterior de interesse do governo, as campanhas durante os
referendos, eleicoes etc.).

O governo por lei pode requisitar as ondas a qualquer momento, ou
divulgar comunicados.

A indicagdo do todo-poderoso Diretor Geral e a nomeacao de 12 dos 24
membros do Conselho, além do controle continuo, asseguram ao governo
um poder de decisao incontestavel. Na realidade esse controle é pouco
exercido, ou o é com parcimonia.

Além disse, o ministro da Informacio é o encarregado da tutela e
controle governamentais. Ele assegura, em primeiro lugar, o respeito ao
monopolio da emissao. Conjuntamente com o ministro das Finangas ele
aprova o orcamento do Office e controla a utilizagdo que este faz de seus
recursos. Enfim, ele deve velar para observacao das obrigacdes gerais
decorrentes do carater de servigo publico do Office.

Seria ingenuidade crer que um Diretor Geral, por mais bem
intencionado, possa dizer um “nao” ao ministro da Informacio (alias, o
candidato Georges Pompidou, hoje presidente, prometera extinguir esse
ministério.

O PODER MODERADOR

O congresso possui de inicio, a uUnica competéncia, em virtude da
Constitui¢ao francesa, para fixar as regras constitutivas do Office.

O Congresso pode colocar em causa a gestdo e mesmo a politica geral do
Office, seja por ocasidao da aprovagao anual que ele deve dar para o aumento
ou o simples recebimento redevance, seja pelos meios habituais do controle
parlamentar (questoes de ordem, interpelacao ministerial, proposi¢oes de lei
etc.). E a cada trés meses ha reunido de uma comissao de congressistas com
o ministro da Informacao e o pessoal do Office.

Além disso, ha o controle as transmissoes radiofonicas ou televisadas dos
debates parlamentares.

Ha um outro controle, por ocasiao das campanhas eleitorais, e ainda por
parte da Corte de Contas.

O Poder Judiciario se encarrega de fazer valer o direito de uma pessoa
determinada ter acesso as ondas, desde que ndo haja impedimento tirado do
interesse do servico, mas nao existe no Direito Frances, o “direito de
resposta” na radio e TV, ao contrario do que ocorre no Brasil.

Contudo, a lei de 1964 restabeleceu, em beneficio do governo, o “direito
de comunicado”, abolido ha um século para a Imprensa, e que equivale ao
“direito de resposta” do Poder. Esta disposi¢ao, que concilia a necessidade
crescente da Informacdo de Estado, é compreensivel, sobretudo num
sistema de monopolio, na medida em que os noticiarios tele transmitidos
sao subtraidos do controle governamental.



Existem 2 canais de televisio em Paris e 24 centros regionais, que
transmitem em cadeia com o canal 1 em Paris (exceto das 19h15min as
19h40min, quando tem lugar as “Emissoes Regionais” do interesse local).

O primeiro canal difundiu 3.600 horas em 1967, cobrindo toda a Franca
As programagoes comecam as 10 e terminam as 23h40min com
interrupgoes, e 30% das emissoes sdao escolares.

O segundo canal, inaugurado em 1963, cobre hoje 75% do territério; em
1967 foi introduzida a transmissao a cor neste 2° canal, ao ritmo de 10 horas
por semana (hoje sao cerca de 21 horas semanais em cores, o restante das
transmissdes sio em preto e branco). Este canal ¢é considerado
“experimental”, pouco captado (os aparelhos receptores antigos s6 recebem
o 1° canal) e mais intelectual, com 1 filme de longa metragem diario.

O terceiro canal, gracas aos recursos da publicidade de marcas, sera
inaugurado em agosto de 1970, abrangendo inicialmente Paris e adjacéncias.

A programacao ¢ feita globalmente para os 2 canais. A época de férias
(dezembro e agosto) merece mais tempo de transmissao. O telejornal é
dinamico, com recepg¢ao instantanea dos correspondentes em N. lorque,
Berlim, Londres, Moscou, etc. o melhor programa é o jornalismo semanal,
com reportagens do mundo inteiro.

Existem mais de 10,5 milhdes de aparelhos receptores (297 em 1949, 1,4
milhao em 1959) e aumentam num ritmo de 1 milhdo por ano.

As televisdes periféricas (captadas apenas nas fronteiras) sao: Chanel
Television (situada na ilha inglesa de Jérsei), Téle-Luxemburg
(Luxemburgo), e Téle-Monte Carlo (M6naco).

QUANDO ELA E EXEMPLAR

E evidente que, por si s6, uma televisao de estado nao significa muito.
Necessario se torna conhecer o conteudo de sua programacao, a fim de
saber se o que existe de exemplar nela seja positivo.

No caso da televisao francesa, a analise dé seu conteudo revela forte dose
de saude mental e um bom gosto para os programas intelectuais. As novas
disposi¢oes (que eliminaram o monopolio da produgao, mantendo apenas o
monopolio da emissdo) permitiram, a partir de 1964, recorrer a todos os
profissionais, educadores, intelectuais, jornalistas, dentro e fora da Franca
(gragas a esses novos dispositivos é que tiveram acesso ao video francés os
filmes e seriados da televisao americana).

Examinemos uma divulgacio qualquer dessa televisio, através de seu
primeiro canal.

Toda sexta-feira pode-se assistir a Vamos ao Teatro Essa Noite, onde
pecas leves, policiais, comédias, ou mesmo classicos, possuem audiéncia que
vao de alguns milhoes ate um maximo de 40milhoesde telespectadores (para



obter uma audiéncia igual seria necessirio a uma pega ficar em cartaz
permanente durante 15 anos, num grande teatro parisiense).

No canal 2, diariamente, sao exibidos filmes nao comerciais. Gracas a
esse processo milhdes de franceses puderam assistir aos filmes do cinema
novo brasileiro (Deus e o Diabo na Terra do Sol, Terra em Transe, Os fuzis,
etc.).

Uma programacao rotineira é a seguinte: 10h10min — Televisao Escolar;
12h30min — Magazine Meio-Dia; 13h — Telejornal; 14h — Televisao Escolar;
das 16h as 18h15min os transmissées sao desligados, recomecando as
18h15min com Jogos e Diversdes; 18h40min — jogos e instrugoes para
automobilistas; 19h10min — desenhos animados infantis; 19h15min —
Atualidades Regionais (os demais canais do interior desligam-se da cadeia
parisiense e transmitem informacdes de interesse local); 19h40min — Novela;
20h — Telejornalismo; 20h30min — Variedades (musicais, humorismo,
jornalismo etc.); 21h50min — uma grande emissao estrangeira; 22h —
programa especial; 23h30min — Telejornalismo; 23h45min — fim das
emissdes. Esse canal comporta ainda emissdes periddicas de grandes
classicos de cinema (dois filmes no domingo), de teatro, debates sobre
problemas nacionais (politica, juventude, religido), entretenimento de
criancas, invalidos, donas de casa etc.

Vendo-se uma programacao como essa — que comporta muitas
variagOes, pois estdo sempre atentas a oportunidade do assunto e ao
momento presente — cremos que os brasileiros temos muito a copiar do
sistema frances, dirigido por um organismo publico e autobnomo, financiado
pelos telespectadores e a eles dirigido, obedecendo mais a pedagogia — das
ao poro o que se considera bom e nobre — do que a demagogia — dar ao
povo o que ele quer.

POR UMA TV BRASILEIRA

A televisao, pelo menos do modo como a concebemos nos paises
industrializados, ainda ndo chegou ao Brasil, muito embora nossas emissoras
de radio venham usando a transmissao de imagem a distancia.
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No Brasil 43 tele emissoras (eram 44, incendiaram uma) disputam a
preferéncia dos proprietarios dos 4 milhoes de receptores (dos quais cerca
de 40% vivem desligados). Os rapazes até os 12 anos, as meninas até os 16,
tazem dela uma paixao, rivalizando com os ancidos e invalidos. A dona de
casa liga seu aparelho para ter som, “companhia”. Os casais, em geral a
noite, assistem aos programas que os filhos escolhem.

Tentativas tém sido feitas para melhorar o conteiddo ou pelo menos
diminuir os danos causados pela televisio brasileira. Artigo 99 e Concertos



para a Juventude, programas jogados nos horarios menos proprios ou em
canais menos vistos, hoje ja possuem patrocinadores, o que garante
sobrevivéncia.

A Radio Televisao Educativa da seus passos (sdo excelentes os frutos
colhidos por ocasiaio do I Seminario Brasileiro de Radio-Televisao
Educativa), mas nao ¢ o suficiente.

A TV Cultura, em Sio Paulo, é ainda um “laboratério”, mais importando
na medida em que educadores, psicélogos, jornalistas, acompanham sua
evolucao.

O publico, de tanto ouvir dizer que sua TV é mediocre, sofre um certo
complexo de culpa, e parece estar aberto para receber um novo tipo de
televisao, e cabe as forgas vivas do pafs mostrarem-se atentas a essa boa-
vontade popular e criarem a oportunidade de salvar o mais fantastico
veiculo de comunicacdo de massa existente.

E chegada a hora de interligar numa grande rede nacional os canais
concedidos aos programas educativos do Rio Grande do Sul, Sio Paulo,
Goias, Bahia, Pernambuco, Ceara e Amazonas, usando os 128 canais
reservados pelo governo federal para o Sistema Nacional integrado de
Televisao Educativa.

O projeto SACI (Satélite Avancado de Comunicagoes Interdisciplinares),
elaborado pela Comissio Nacional de Aeronautica e Espaco, esbarra com
sérios problemas: menos de 3 milhées de aparelhos receptores funcionando
(sao 4 milhoes, menos 40% de desligados) para uma populagio de 90
milhoes. Faltam verbas (o custo anual do projeto sera de 19 milhoes de
dolares), falta eletricidade para captagio nas vilas mais necessitadas,
abandonadas pela civilizagdo. Faltam aparelhos receptores. Nido s6
educagdo, mas também cultura e entretenimento. Concorrer com qualidade,
torcando as emissoras privadas e reformular suas programacoes.

(Serviram de fontes: o anudrio “QUID” de 1969, o livro de
Fernand Terrou "“L ~ INFORMATION”, o artigo de M. Perron “L~
ORTF, ASPECTS FINANCIERS”, e levantamentos de audiéncia de
MARPLAN e IBOPE. As estatisticas sobre numero de aparelhos sdo
em geral estimativas calculadas sobre dados oficiais quase
sempre ultrapassados, dai a iImpossibilidade de confirmar a
exatiddo.)

(1) Monografia a ser apresentada no Centre d’Etudes de Communication de Masse da Sorbonne,
curso de M. Edgar Morin
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